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Rolnictwo ekologiczne - szanse i perspektywy rozwoju

Organic farming - opportunities and perspectives
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Od lat 80. XX wieku obserwuje sie systematyczny i intensywny rozwéj
rolnictwa ekologicznego, zaréwno na Swiecie, jak i w Polsce, oraz wzrost
popytu na zywnos¢ ekologiczng. Jest ona uzyskiwana z produktéw
roslinnych lub zwierzecych, ktére wytwarzane sg w systemie gospodarstwa
ekologicznego, czyli takiego, w ktérym unika sie stosowania nawozéw
sztucznych, pestycyddw, regulatoréw wzrostu i dodatkéw do zywnosci.
W opracowaniu zwrécono uwage na aktualny stan rolnictwa ekologicznego
w Polsce i innych krajach UE oraz wskazano szanse i perspektywy dla
producentéw zywnosci ekologicznej.

Stowa kluczowe: rolnictwo ekologiczne, Zywnos¢ ekologiczna, rynek zywnosci
ekologicznej, marketing produktéw ekologicznych

Since 1980s there has been observed a systematic and intensive
development of organic farming, both in the world and in Poland and an
increasing demand for organic food. It is obtained from plant or animal
products that are manufactured in the organic farm system, one which
avoids the use of chemical fertilizers, pesticides, growth regulators and food
additives. This paper highlights the current status of organic farming in
Poland and other UE countries and identifies opportunities and perspectives
for organic food producers.

Key words: organic farming, organic food, organic market, marketing of
organic products.
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Istota i cel rolnictwa ekologicznego

Po okresie intensywnego rozwoju cywilizacji
technicznej, w tym réwniez w rolnictwie, cztowiek na
nowo uswiadomit sobie, ze stojac na szczycie pirami-
dy organizméw zywych, wymaga dla swego dalszego
istnienia i rozwoju, harmonijnego wspoétdziatania
wielu czynnikéw ksztattujaeych srodowisko naturalne,
w ktorym zyje. Nie jest zatem rzecza przypadku, ze
coraz bardziej u§wiadamiamy sobie konieczno$¢ gospo-
darowania w sposob chronigcy Srodowisko oraz zdrowie
spoleczenstwa. W rolnictwie, szanse taka upatruje si¢
w propagowaniu ekologicznych metod produkeji.

Rolnictwo ekologiczne jest jedyna gatezig gospo-
darki narodowej charakteryzujaca si¢ pelnym dopa-
sowaniem do rytmu zycia przyrody. Jego istotg jest
stymulowanie naturalnych proceséw zachodzacych
w ekosystemach poprzez stosowanie ekologicznych
srodkéw produkeji. Zabiegi te zapewniaja dalsza pro-
duktywnosc gleby; a takze gwarantuja bezpieczenstwo
zdrowotne wszelkich produktéw; zaréwno pochodzenia

roslinnego, jak i zwierzecego [ 1]. Rolnictwo ekologicz-
ne jest wiec systemem zréownowazonego gospodarowa-
nia (nieprzetworzonego technologicznie) produkeja
rodlinng i zwierzeca, oparta na srodkach pochodzenia
biologicznego i mineralnego. W procesie produkeji eko-
logicznej odrzuca sie stosowanie silnych antybiotykow,
hormondw; konserwantéw i innych nienaturalnych do-
datkéw oraz nawozow sztucznych. W Polsce jednostka
organizacyjng oceniajaca i potwierdzajaca zgodnosé
w zakresie wymagan okreslonych w przepisach rolni-
ctwa ekologicznego dla nawozdéw i srodkéw poprawia-
jacych wlasciwosci gleby do produkeji ekologicznej oraz
prowadzaca ich wykaz jest Instytut Uprawy Nawozenia
i Gleboznawstwa w Putawach.

Rolnictwo ekologiczne ma ogromne znaczenie
w koncepcji zréwnowazonego rozwoju. Strategia ta
powinna realizowa¢ cele spoleczne, ekonomiczne
i ekologiczne. Egczy ona dziatania, ktére majg zaspo-
koi¢ podstawowe potrzeby spoteczenstwa, poprawic
jako$¢ zycia oraz zapewni¢ odpowiednig ilos¢ débr
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i ustug z dziataniami zmierzajacymi do poprawy stanu
srodowiska naturalnego i ochrony jego débr [2].
Zalozycielem licznych organizacji lobbujacych na
rzecz rozwoju rolnictwa ekologicznego na $wiecie jest
utworzona w 1972 roku Migdzynarodowa Federacja
Rolnictwa Ekologicznego (International Federation of
Organic Agriculture Movements— IFOAM). To wlasnie
IFOAM opracowata zasady i wytyczne, ktore zostaty
uznane za kryteria bazowe rolnictwa ekologicznego.
Staty si¢ one punktem wyjscia do sporzadzenia pierw-
szego, miedzynarodowego rozporzadzenia w sprawie
rolnictwa ekologicznego i znakowania jego produktow.
Uznaje si¢, ze podstawowe cele rolnictwa ekologicz-
nego maja charakter holistyczny i odnosza si¢ m.in.
do wytwarzania wysokiej jakosci zywnosci, realizacji
dziatan wspierajacych i zachowujacych zyznosé i bio-
logiczng aktywnos¢ gleby, utrzymania genetycznej
réznorodnosci ekosystemoéw, wykorzystania surowcow
odnawialnych oraz wspierania lokalnej i regionalnej

produkeji i dystrybucji [ 3].

Ogolne zasady funkcjonowania sytemu
kontroli w rolnictwie ekologicznym

System kontroli i certyfikacji gwarantuje konsu-
mentowi, ze produkty spozywcze znajdujace si¢ na
rynku wyprodukowane zostaly zgodnie z obowigzuja-
cymi przepisami dotyczacymi rolnictwa ekologicznego
i sa wolne od zanieczyszczen, takich jak pozostatosci
$rodkéw ochrony roslin i hormondw, a podczas ich
produkeji nie stosowano nawozéw sztucznych i or-
ganizméw modyfikowanych genetycznie.

Funkcjonujgce w poszczegdlnych panstwach
systemy kontroli i certyfikacji mozna sklasyfikowa¢
w trzy podgrupy [4, 5]:

1. system oparty na zatwierdzonych prywatnych
podmiotach certyfikujgcych,

2. system oparty na jednym lub wigkszej liczbie
wyznaczonych publicznych organéw certyfiku-
jacych,

3. system oparty na wyznaczonym publicznym
organie certyfikujacym oraz zatwierdzonych
prywatnych podmiotach certyfikujacych.

W Polsce obowigzuje system mieszany (panstwo-
wo-prywatny). Kazdy producent musi respektowac
jego zasady i tworzace go podmioty, tj. [4, 5]:

— Minister Rolnictwa i Rozwoju Wi, ktory upowaz-
nia jednostki certyfikujgce, akredytowane w za-
kresie rolnictwa ekologicznego, zgodnie z normg
PN-EN 45011 do przeprowadzania kontroli, wyda-
wania i cofania certyfikatéw zgodnosci dotyczacych
gospodarowania wedtug norm ekologicznych,

— Inspekcja Jakosci Handlowej Artykulow Rolno-
Spozywezych (IJHARS), ktora sprawuje pan-
stwowy nadzoér nad upowaznionymi jednostkami
certyfikujacymi,

— Polskie Centrum Akredytacji, odpowiedzialne za
akredytacje jednostek certyfikujacych,

— Jednostki certyfikujace, upowaznione przez Mini-
stra Rolnictwa i Rozwoju Wsi do przeprowadzania
kontroli oraz wycofania badz nadawania certyfika-
tow.

Kryteria systemu kontroli musza by¢ czytelne
i zrozumiate dla wszystkich zainteresowanych, a ich
znaczenie nie moze budzi¢ zadnych watpliwosci.
Wsréd nich wyrézniamy [ 6, 7 ]:

— jawno$¢ — dotyczy zaréwno kryteriéw produkcii,
zasad inspekcji i certyfikacji, jak rowniez wyso-
kosci optat, ktére rolnik jest zobowigzany uiscié.
Warunek jawnosci odnosi si¢ takze do oznakowania
zywnosci — musi w wyrazny sposéb odrézniaé sie
od zywnosci konwencjonalnej,

— otwarto$§¢ — kazdy kto zadeklaruje przestrzeganie
kryteriow moze przystapic do rolnictwa ekologicz-
nego,

— dobrowolnos$¢ — nikt nie zostaje zmuszony do
przystapienia do systemu rolnictwa ekologiczne-
go. Zazwyczaj kraje oferuja dotacje dla rolnikéw,
ktorzy zdecyduja si¢ przekwalifikowaé swoje go-
spodarstwo, jednak jest to jedynie forma zachety,
a nie przymusu,

—niezalezno$¢ — dotyczy oséb kontrolujacych go-
spodarstwa. Inspektorzy nie moga kontrolowaé
gospodarstw zarzadzanych przez osoby przez nich
znane, ze wzgledu na mozliwo$¢ subiektywnej
oceny. W zwigzku z tym inspektorzy corocznie
sporzadzaja liste gospodarstw, ktérych nie moga
kontrolowac i przekazuja ja do wiadomosci zarzadu
jednostki kontrolnej — wyklucza si¢ tym samym
ewentualno$¢ wystapienia zjawiska nepotyzmu,

— poufnos¢ — wszystkie informacje zebrane podczas
kontroli maja charakter poufny i nie moga by¢
przekazywane osobom postronnym,

— czytelnos¢ dla konsumentéw — umiejetnosc fatwe-
go i zachecajacego przekazu informacji o kontroli
i certyfikacji opinii publicznej,

— efektywnos$¢ ekonomiczna — koszty ponoszone
przez rolnika w trakcie nabywania certyfikatu
nie moga by¢ wyzsze niz teoretyczne dochody ze
sprzedazy jego ekoproduktow.

Legislacja

Na dzien dzisiejszy ramy dla wszystkich szczebli
produkcji, dystrybucji, kontroli i znakowania pro-
duktoéw ekologicznych, ktére mogg by¢ sprzedawane
i znajdowac¢ si¢ w obrocie handlowym, ustala Roz-
porzadzenie Rady (WE) nr 834/2007 [8]. Obecnie
trwaja prace nad projektem uchylajacym w/w rozpo-
rzadzenie poniewaz, dotychczasowe zapisy prawne nie
dotrzymuja kroku ekspansji rynku ekoproduktéw. Za-
sady produkcji nie uwzgledniaja dostatecznie zmienia-
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jacych si¢ obaw i zachowan konsumentéw, procedury
znakowania sg zawile, a w systemie kontroli wykazano
niedociagnigcia. Przepisy sa zbyt ztozone i powoduja
nadmierne obcigzenia biurokratyczne, ktore znieche-
caja drobnych producentéw rolnych do przystapienia
do unijnego systemu rolnictwa ekologicznego [9].
Niezmienny pozostaje zapis, iz zywno$¢ moze by¢
oznakowana jako ,,ekologiczna” jedynie woéwczas, gdy
co najmniej 95% sktadnikéw pochodzenia rolniczego
ma charakter ekologiczny [5].

Zmiany zaszly takze w naszym krajowym prawie.
Najwazniejszym polskim aktem prawnym jest ustawa
z dnia 5 grudnia 2014 r. 0 zmianie ustawy o rolnictwie
ekologicznym z dnia 25 czerwca 2009 r. Wprowadza-
ne zmiany maja na celu usuniecie nieprawidtowosci,
stwierdzonych przez [JHARS —i dotyczg odstepstw od
warunkoéw produkeji ekologicznej w wyznaczonych
przypadkach, zlecerr wykonania analiz pobranych pro-
bek w laboratoriach urzedowych, waznosci certyfikatu
zgodnosci gospodarstwa po cofnigciu upowaznienia dla
jednostki certyfikujacej, a takze biezacego i aktywnego
doszkalania inspektorow rolnictwa ekologicznego [ 10].

W 2004 r. Rada Unii Europejskiej zarekomendo-
wata panstwom cztonkowskim opracowanie krajowych
planéw dzialan, na podstawie Europejskiego Planu
Dziatan dla Zywnosci Ekologiczneji Rolnictwa. Miaty
one na celu uszczegdtowienie i rozwiniecie dzialan
zaproponowanych w europejskim dokumencie oraz
dostosowanie wytycznych do polskich realiéw, po-
trzeb oraz celow polityki rolnej. Od 2014 r. zadania
zwigzane z rolnictwem ekologicznym realizowane sg
zgodnie z ,,Planem Dziatan dla Zywnosci Ekologicznej
i Rolnictwa w Polsce na lata 2014-2020” sporzadzo-
nym przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wisi.
Zapisy zawarte w ww. planie odzwierciedlajg moz-
liwosci, a zarazem nowo pojawiajace si¢ wyzwania
w polskiej gospodarce. Celem gtéwnym ww. Planu jest
rozwdj rolnictwa ekologicznego oraz rynku zywnosci
ekologicznej. Przyjmuje si¢, ze realizacja zatozonych
dziatan doprowadzi do rozwoju catego ekosektora
—podtrzymane zostanie $srednioroczne tempo wzrostu
wartosci rynku na poziomie co najmniej 15%, aby
w 2020 roku przekroczy¢ 210 mln euro. Mozna réw-
niez przypuszczad, ze liczba przetwércow zwigkszy
si¢ 0 75% w stosunku do roku 2013, aby w 2020 r.
przekroczy¢ 700 [11].

Wprowadzenie ogélnounijnych norm dotyczacych
oznakowania produktéw ekologicznych od 1 lipca
2010r. (tzw. ,,euroli$¢” na zielonym tle) odniosto suk-
cesipozwolito znacznie zwigkszy¢ zaufanie konsumen-
tow dla rosnacego rynku artykuléw organicznych oraz
mozliwosci dokonywania §wiadomych wyboréw [8].

Rynek zywnosci ekologicznej w Unii
Europejskiej

Na przestrzenie ostatnich 10 lat rynek zywnosci
ekologicznej charakteryzowat si¢ preznym rozwojem,
ktéry spotegowat zwiekszenie popytu. Globalny rynek
takiej zywnosci zwigkszyl si¢ czterokrotnie od 1999 r.
Obszary przeznaczone pod rolnictwo ekologiczne
w UE zwigkszyly si¢ natomiast dwukrotnie. Kazdego
roku 500 000 ha przeksztalcanych jest pod uprawe
zywnosci ekologicznej [11-15].

Pomimo obserwowanego rozwoju tego rynku, na-
dal udzial ekozywnosci w ogélnej sprzedazy zywnosci
w krajach UE wynosi ok. 5,7%. Na dzien 31 grudnia
2013 r., ze wzgledu na wielko$¢ powierzchni gruntu
przeznaczonej pod uprawy ekologiczne, dominuja
nastepujace panstwa: Hiszpania (1 610 129 ha), Wio-
chy (1 317 177 ha), Francja (1 060 756 ha), Niemcy
(1060 669 ha), Polska (661 956 ha).

Najwiekszy udzial uzytkéw ekologicznych
w stosunku do catej powierzchni rolnej kraju wyste-
puje w: Austrii (19,5%), Szwecji (16,3%), Estonii
(16,0%), Czechach (11,2%), Litwie (11,0%). Polska
w tym zestawieniu wystepuje na 17 miejscu. Warto
podkresli¢, ze panstwem z najwigkszym udziatem pro-
centowym powierzchni ekologicznych w catej Europie
jest Lichtenstein (31,0%).

W poréwnaniu do roku 2004, w 2013 r. liczba
producentéw zywnosci ekologicznej nieomal sie
podwoita. Na tle catej Europy prym wiedzie Turcja
(65 0142). Wsréd przodujacych unijnych producen-
téw ekologicznych wyrézniajg sie: Wiochy (45 959),
Hiszpania (30 462), Polska (25 944), Francja (25
467) oraz Grecja (23 433).

Przetworstwo tego typu produktow staje sie coraz
bardziej powszechne. Najwigksza liczba gospodarstw
przetwoérczych wystepuje we Wtoszech (10 610),
Francji (9 297) i Niemczech (8 293). W Polsce liczba

ta wynosi 407.

Nierzadkim procederem jest importowanie eko-
produktéw. W UE jest 1 400 importeréw, gdzie znacz-
na ich czes$¢ dotyczy krajow zatozycielskich UE, krajow
wysokorozwinigtych oraz takich, w ktérych wystepuja
duze, dobrze zaopatrzone hipermarkety. Wéréd nich
wyrézniamy: Niemcey (308), Whochy (206), Francja
(181), Hiszpania (112), w Polsce istnieje 30 impor-
terow ekoproduktéw [11-15].

Wisrdd krajéw europejskich zauwazalny jest po-
dzial pod wzgledem podazy i popytu na zywnosc¢ eko-
logiczng. Podaz utrzymuje sie na wysokim poziomie
w: Hiszpanii, Wloszech, Portugalii, natomiast popyt
w: Danii, Finlandii, Norwegii czy Szwecji [1].

Ponadto mozna zauwazy¢ duze zréznicowanie
w dostepnosci i sprzedazy réznych rodzajow pro-
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duktéw ekologicznych w poszczegdlnych panstwach
UE. Organiczne owoce i warzywa sg podstawowymi
produktami wystepujacymi w supermarketach we
Wtoszech, Irlandii, Szwecji i Niemczech. Mleko,
produkty mleczne oraz migso i jego przetwory sa
preferowane w niewielu krajach (Belgia, Holandia,
Finlandia i Francja) ze wzgledu na znacznie wyzsza
ceng w poréwnaniu do produktéw konwencjonalnych.
Wino z upraw ekologicznych oraz ciepte napoje (kawa,
herbata, kakao) dobrze sprzedaja si¢ we Francjii Chor-
wacji. Organiczne produkty zbozowe sg pozadane
w Czechach i Finlandii.

W ekologiczne pieczywo chetnie zaopatruja
si¢ obywatele Holandii, Francji, Szwecji i Niemiec
[11-15].

Najpopularniejszymi wieloletnimi uprawami eko-
logicznymiw krajach UE sa: oliwki (31%), winogrona
(17%), orzechy (13%), cytrusy (2%) i inne owoce
i dtugoletnie uprawy [16].

Rynek produktéow ekologicznych posiada swoja
specyfike, ktora jest uwarunkowana swoistymi zacho-
waniami i $wiadomoscig ekologiczng konsumentdw,
stopniem rozwoju gospodarczego i majetnoscia, pro-
wadzona polityka rolng oraz warunkami naturalnymi
panujacymi na terenie poszczegélnych panstw UE jak
i calego Swiata.

Rynek dunski uznaje si¢ za najlepiej rozwiniety
rynek zywnosci ekologicznejw krajach UE — obywatele
przeznaczaja najwigksza liczbe pieniedzy na produkty
ekologiczne w przeliczeniu na jednego mieszkanca
w poréwnaniu do pozostatych krajow UE. Do tej pory
najwiekszy popyt odnotowano na takie produkty jak:
ziemniaki, warzywa, mleko i migso.

Z innych krajow importowane sg owoce, warzywa
i produkty zbozowe, co wynika z warunkéw klimatycz-
nych panujgcych w Danii, a takze upodoban klientéw.
Pomimo szerokiego wachlarza produktéw ekologicz-
nych wystepujacego na rynku duniskim uwaza sig, ze
wkrétce zwigkszy si¢ zapotrzebowanie na zywno$é
wstepnie przygotowana do spozycia, jak i na zywnos$¢
specjalng dla dzieci i niemowlat. W 2006 r. w sieci
sklepéw IRMA udzial sprzedazy zywnosci ekologicz-
nej w ogdlnej sprzedazy zywnosci przekroczyt 30%
[7,17].

Na sukces sprzedazy wptynely nasilone dziatania
promocyjne, ktorych glowna i najskuteczniejszg forma
byta degustacja.

Wielka Brytania nalezy do krajow, ktore wigk-
sz0$§¢ produktéw obecnych na swoim rynku zywnosci
ekologicznej importuje z innych panstw. Odsetek ten
jest wysoki i wynosi prawie 70%. Wynika to z nieod-
powiedniej struktury podazy. Najwazniejszy kanat
sprzedazy ekozywnosci w Wielkiej Brytanii stanowig
sklepy wielkopowierzchniowe, ktérych liderami sa

sieci Tesco i Sainsbury, posiadajace wtasng marke dla
ekologicznych produktéw.

Od kilku lat wzrasta takze znaczenie sprzedazy
bezposredniej, gtownie na targach oraz w ramach
abonamentéw zywnos$ciowych. W przeciwienstwie
do innych krajéw europejskich sprzedaz w sklepach
specjalistycznych nie ma wigkszego znaczenia, co jest
konsekwencja ogromnej konkurencji z bardzo dobrze
wyposazonymi sieciami handlowymi. Brytyjski rynek
zywnoésci ekologicznej wyr6znia 40% udziat sprzedazy
ekologicznej zywnosci dla dzieci i niemowlat, a takze
wysoki udzial sprzedazy kosmetykéw i farmaceuty-
kéw, wyprodukowanych z surowcéw pochodzacych
z farm ekologicznych [7, 14].

W nietypowej sytuacji wsréd krajow UE znajduje
si¢ Holandia, ktéra mimo nieznacznej powierzchni
upraw ekologicznych jest w Europie wptywowym eks-
porterem takich ekoproduktéw jak: warzywa, owoce,
sery, zboza, przyprawy, ziota. Dla Holandii osobliwy
jest fakt, iz jako jeden z niewielu krajéow prowadzi ba-
dania podazy i popytu na rynku ekozywnosci. Obecnie
najwyzszy udzial w sprzedazy zywnosci ekologicznej
w Holandii maja sieci sklepéw wielkopowierzch-
niowych oraz sklepy specjalizujace si¢ w sprzedazy
zywnosci ekologicznej [ 7, 14]. Wytrwale realizowana
polityka wsparcia dla rolnictwa ekologicznego powo-
duje, ze w Holandii stale zwigksza si¢ zapotrzebowanie
na zywnos¢ ekologiczng.

Rynek i asortyment zywnosci ekologicznej
w Polsce

Rynek ekozywnosci w Polsce znajduje si¢ w fazie
dynamicznego rozwoju, chociaz zauwazalne jest stabe
dostosowanie podazy do miejsc wystepowania popytu.
Szacuje sig, iz rynek zywnosci ekologicznej charakte-
ryzuje si¢ relatywnie szybkim wzrostem — nawet do
30% rocznie. Obecnie stanowi on ok. 3% ogdlnego
rynku produktéw zywnosciowych [11, 15, 18-20].
W 2013 roku liczba gospodarstw ekologicznych wyno-
sita 26 598, z czego najwiecej byto w wojewddztwach:
zachodniopomorskim (4 235), warminsko-mazurskim
(3640) i podlaskim (3 407 ). Najwigksza powierzchnia
uzytkowana ekologicznie w 2013 roku znajdowata si¢ w
wojewddztwie zachodniopomorskim (143 648,2 ha),
warminsko-mazurskim (140 845,3 ha) oraz podlaskim
(63 599,4 ha). W strukturze ekologicznych uzytkéw
rolnych obecnie przewazaja Iakii pastwiska, rosliny na
pasze oraz zboza. W latach 2003-2013 powierzchnia
uzytkow ekologicznych wzrosta 11-krotnie i stanowi
obecnie ok. 4% calej powierzchni uzytkowanej rolniczo
w Polsce. Ze wzgledu na liczbe przetwdrni dominuja
wojewddztwa: mazowieckie (78), wielkopolskie (53)
oraz lubelskie (45). Najwigksza liczba przetwérni
zajmuje si¢ przetworstwem owocow i warzyw, a takze
przemiatem zboz [20].
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Dystrybucja zywnosci z gospodarstw na rynek ma
czesto charakter lokalny lub regionalny. Dominuje
sprzedaz prosto od gospodarza, na targach, w sklepach
z ekologiczng zywnoscia, aczkolwiek od pewnego cza-
su ekoprodukty zostaty wprowadzone do duzych sieci
handlowych. Aktualnie popyt na zywnosc¢ ekologiczna
w Polsce ma charakter niszowy, natomiast zachowania
nabywcéw zmieniaja si¢ w sposob globalny i konsu-
menci zaczynajg zwracac wigkszg uwage na produkty
bezpieczne i korzystnie wptywajace na zdrowie. Polska
importuje i eksportuje zywnos¢ ekologiczng. Kwestia
eksportu jest bardzo utrudniona ze wzgledu na wymo-
gi skompletowania duzych partii towaréw, co sprawia
trudno$¢ polskim eksporterom. Przedmiotem eksportu
sa najczesciej zboza i owoce jagodowe. Obecnie ponad
80% polskiej zywnosci ekologicznej eksportuje si¢
gléwnie do krajéw zachodniej Europy i USA. Polskie
produkty ekologiczne pojawily si¢ rowniez na rynkach
Japonii i Korei Potudniowej. W polskich sklepach
z zywnoscig ekologiczng przewazaja produkty krajow
zachodnich. Najczesciej jest to zywnos¢ wysoko prze-
tworzona, niekiedy z surowcéw zakupionych w Polsce
[15].

Rozwdj polskiego rynku zywnosci ekologicz-
nej jest stymulowany poprzez oddzialywanie wielu
czynnikow, zaréwno w aspekcie politycznym jak
i konsumpcyjnym. Rolnictwo ekologiczne ma szanse
sta¢ si¢ waznym elementem zbilansowanego rozwoju,
pod warunkiem, ze w najblizszej przysztosci nastapi
jego dalsza ekspansja. Popularyzacja tego rodzaju
rolnictwa daje wigksze mozliwosci konkurencyjnosci
na rynku europejskim i §wiatowym. Atuty, jakimi dys-
ponuje polskie rolnictwo to m.in.: stosunkowo mate
zanieczyszczenie srodowiska naturalnego, niewielkie
zuzycie Srodkéw chemicznych, duze zasoby ludzkie
w tym sektorze gospodarki, niskie koszty pracy oraz
konkurencyjno$¢ cen produktéw ekologicznych na
rynku unijnym. Intensyfikacja dziatan w zakresie wy-
korzystania tych waloréw powinna sprawic, ze ekorol-
nictwo w Polsce osiggnie wyzszy poziom rozwoju, a co
za tym idzie — rentownosci. Tempo rozwoju produkcji
w rolnictwie 1 przetwérstwie ekologicznym zalezy od
wykorzystania stojacych przed nim szans, a takze od
minimalizacji wyraznych zagrozen, ktére najczesciej
wynikaja z czgstej zmiany przepiséw prawnych oraz
mozliwo$¢ wystapienia réznej ich interpretacji [11,
15, 21].

Struktura dostepnej zywnosci ekologicznej stano-
wi istotny czynnik wplywajacy na decyzje konsumenta
o jej zakupie. Obecny asortyment produktéw ekolo-
gicznych rozni si¢ w znaczacy sposéb od powszechnie
dostepnych produktéw zywnosciowych. Sytuacja taka
jest wynikiem wigkszego skupienia uwagi rolnictwa
ekologicznego na odmianach roslin, ktére s spora-
dycznie uprawiane na farmach konwencjonalnych.

Za przyktad moze postuzy¢ orkisz, ktéry jest rzadko
spotykany i w wigkszosci pochodzi z upraw organicz-
nych. Ponadto powraca si¢ do tradycyjnych metod
przetwarzania zywnosci, ale jednoczesnie poszukuje
sie¢ produktéw innowacyjnych, o minimalnym stop-
niu przetworzenia i wysokich walorach smakowych
[1,22].

Obecnie w ofercie asortymentowej przewazaja
produkty roslinne, nieprzetworzone, a ich podaz jest
w gléwnej mierze sezonowa. W rezultacie dostepny
wachlarz ekologicznej Zywnosci jest ubogi i nie ma
zapewnionej cigglosci dostaw. W zwigzku z rozkwi-
tem rolnictwa ekologicznego mozna si¢ spodziewac
zwiekszonej liczby gospodarstw ekologicznych, jednak
nie gwarantuje to réwnocze$nie poszerzenia oferty
dostepnych produktéw ekologicznych [1, 11].

W asortymencie krajowej zywnosci przetworzonej
najwigkszy udziat maja przetwory zbozowe i owoco-
wo-warzywne. Przetwory pochodzenia zwierzecego
dostepne s3 aktualnie w bardzo ograniczonym za-
kresie co wynika z faktu, ze znikoma liczba zakta-
dow specjalizuje si¢ w tego rodzaju przetwoérstwie.
Brak wspétpracy pomiedzy producentami zywnosci
ekologicznej powoduje, ze trudno jest sprostac wy-
mogom przemystu przetwdrstwa zywnosci i stworzy¢
atrakcyjny, adekwatny do oczekiwan konsumentow
asortyment produktéw ekologicznych [1, 11].

Marketing ekologicznych produktéow
zywnosciowych

Do podjecia decyzji o zakupie zywnosci ekolo-
gicznej klient potrzebuje wielu informacji, dlatego
waznym aspektem powodzenia transakcji jest zadba-
nie o wlasciwe opakowanie i reklame. Wypracowanie
wlasciwej koncepcji rolnictwa ekologicznego wymaga
systematycznych i dtugotrwalych dziatan promocyj-
nych, ktore pozwolg na uksztattowanie w spoteczen-
stwie pozytywnych postaw wobec ekoproduktéw
[1,15].

Komunikacja na rynku produktéw ekologicznych
realizuje zaréwno cele spoleczne, jak i komercyjne.
Realizacja celow spotecznych jest rezultatem checi
popularyzacji idei rolnictwa ekologicznego i korzysci
z niego plynacych wirdd potencjalnych konsumentéow,
jak i producentéw. W tym przypadku kampania pro-
mocyjna powinna doprowadzi¢ do trwatych, pozada-
nych i glebokich zmian postaw spotecznych. Jednak jej
skutki bedg widoczne dopiero po dtugim okresie czasu.
Cele komercyjne wyrazaja interesy ekonomiczne pro-
ducentow, przetworcoéw lub dystrybutoréw zywnosci
ekologicznej. Producenci musza zapoznac konsumen-
téw z atrybutami zywnosci ekologicznej. Poza tym
powinni wyr6zni¢ swoje produkty sposréd innych
oferowanych na rynku jako ekologiczne [1, 23].
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Na rynku artykutéw organicznych zintegrowana
komunikacja marketingowa stuzy poinformowaniu
odbiorcéw o konkretnej ofercie. W tym celu wyko-
rzystywane sg réznorodne narzedzia marketingowe,
w tym promocyjne, do ktorych zaliczamy reklame,
sprzedaz osobista, promocje sprzedazy i public rela-
tions (PR) czy marketing bezposredni.

Promocja stuzy informowaniu o walorach zdro-
wotnych i smakowych zywnosci ekologicznej, zache-
caniu do kupowania tych produktéw, tworzeniu relacji
miedzy konsumpcja zywnosci ekologicznej a zdrowym
stylem zycia czy tez systemem wartosci. Promocja
utatwia przekazywanie informacji o nowosciach zyw-
nosciowych na rynku, a takze o miejscach, w ktérych
mozna ja naby¢.

Dziatania PR s3 istotne zwlaszcza w sytuacji
uruchamiania nowych lokali handlowych, dzialow
w sieciach sklepow, restauracji, bardw, cateringu,
gospodarstw agroturystycznych czy tez dziatan z za-
kresu wspierania wykorzystania ekologicznej zywnosci
w zbiorowym zywieniu [1].

Nowoczesne technologie informacyjne staja si¢
podstawowym medium w dzisiejszych czasach. Dzigki
Internetowi klient sam decyduje o tym, w jakiej kolej-
nosci, w jaki sposéb 1 czy w ogéle zapozna si¢ z oferta
[1]. Warto wspomnie¢ o Wirtualnych Targach Eko-
logicznych, ktérych ideg jest rozwijanie internetowej
sieci dystrybucji ekologicznych produktéow zywnos-
ciowych oraz rozpowszechnianie wiedzy na temat
zywnosci ekologicznej. W mass mediach informacje
o rolnictwie ekologicznym pojawiaja si¢ w programach
rolniczych, w godzinach niskiej ogladalnosci. W re-
zultacie informacje te docierajg tylko do bardzo mate;j
grupy odbiorcow.

Rozmaito$¢ narzedzi promocji, ktore moga zo-
sta¢ wykorzystane przez podmioty rynku zywnosci
ekologicznej, daje ogromne mozliwosci w zakresie
komunikacji z konsumentami. Wzmocnienie promo-
¢ji moze sie przyczyni¢ do zwigkszenia popytu na te
zywno$¢, a takze do pozytywnego jej wyrdznienia na
tle konkurencyjnych produktéw zywnosciowych.

Whnioski

W poréwnaniu do pozostatych krajow UE, pro-
dukcja ekologiczna jak i rynek tego typu produktow
w Polsce, mimo wielu utrudnien, rozwija si¢ bardzo
dynamicznie. Nadmierna biurokratyzacja zwigza-
na z przekwalifikowywaniem konwencjonalnych
gospodarstw w ekologiczne jak i dotyczaca biezacej
dziatalnosci, niescistosci legislacyjne, umiarkowana

$wiadomosc ekologiczna i zamozno$¢ spoteczenstwa,
niedostosowanie oferty do oczekiwan konsumentow,
nacisk na sprzedaz produktéw nieprzetworzonych
oraz przewaga sprzedazy sezonowej sprawiaja, ze
zajmie to duzo wigcej czasu, zanim Polska dotaczy
do czolowki panstw UE, ktére w pelni wykorzystuja
potencjal zywnosci ekologiczne;.

Szansa dla polskiego rolnictwa ekologicznego jest
dalsza inwestycja w produkcje warzywnicza i sadow-
nictwo, na ktdre istnieje znaczne zapotrzebowanie
w krajach UE, Japonii czy USA. Nalezy wspiera¢ finan-
sowo gospodarstwa ekologiczne, aby mogty zwigkszaé
asortyment wytwarzanych produktéw, produkowac
nowoczesng zywnosc, ktéra bytaby czesciowo przetwo-
rzona. Niezbedna jest dalsza, systematyczna edukacja
polskiego spoleczenstwa — jesli konsumenci beda
w petni swiadomi korzysci wynikajacych ze spozywa-
nia ekoproduktéw, chetniejbeda po nie siegaé. Dywer-
syfikacja kanatéw dystrybucji, réwniez jest wskazana.
Wprowadzenie zywnosci ekologicznej do wigkszosci
osiedlowych sklepow; restauracji i innych o$rodkéw
zbiorowego zywienia, utatwi kazdemu konsumentowi
rozwazne dokonywanie wyboréw zywieniowych. Nie
nalezy zapominac¢ o sile mass mediéw. Wtladze kraju
jak i producenci produktéw organicznych powinni
aktywnie promowac i propagowac (gltéwnie w Inter-
necie, do ktérego dostep jest obecnie nieograniczony)
rolnictwo ekologiczne, gdyz niesie ono za sobg korzysci
nie tylko dla zdrowia konsumenta, ale rowniez dla
catego srodowiska i wielu gatezi gospodarki.

Powyzsze informacje stanowig zbiér pomystow,
ktérych wykorzystanie moze przyczynic sie do zwigk-
szenia sprzedazy ekoproduktéw na rynku krajowym
i $wiatowym, a w konsekwencji do ugruntowania po-
zycji Polski jako wiodacego producenta i przetworey
zywnosci ekologiczne;.

Podsumowanie

Obraz rolnictwa ekologicznego jest implikowany
wieloma czynnikami, jednak nalezy pamigtac, ze
produkcja ekologiczna daje mozliwo$¢ otrzymywania
wysokogatunkowych, naturalnych i bezpiecznych
produktéow. Ekogospodarstwa nie tylko produkuja
wysokiej klasy zywnos¢, ale réwniez dbaja o jakos¢
catego §rodowiska, w ktérym funkcjonuja. Swiatowy
rynek zywnosci ekologicznej stoi przed wielka szansg
rozwoju. Wraz ze wzrostem $wiadomosci ekologicz-
nej i poziomu zamoznosci spoteczenstw, zwigksza sie
zainteresowanie tego typu produktami.
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